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盈濤印刷品有限公司
個人數位出版服務平台開發計畫

成立日期：  87 年 7 月 14 日
負  責  人：  邱仕樟
資  本  額：  10,000 千元
員工人數：  17 人

結合資訊與網路導入應用的同時，也同時將行銷、

科技與服務的概念導入設計、印刷、出版與資訊應

用等各方面的專業能力，來達成跨產業性的整合。

使生產流程更為簡化、便利。

計畫緣起

計畫創新重點

新產品簡介

數位出版市場目前已經如雨後春筍般地快速發展，

而出版電子書是簡單又節省費用的辦法。有人評估

個人出版的電子書約占全美電子書市場的 25%。電

子書可以在網路上進行出售，或免費下載；如有人

需要紙本書，可以找廠商轉檔印刷。據網路資料說

明，NOOK 電子書的製作平台 PutIT 每季持續吸引

了 20% 的獨立作家，並且 NOOK 書店每季持續增

加 24% 的個人出版電子書；另外， NOOK 個人出

版電子書銷售量每月成長 30%。概括而言，25% 

的 NOOK 電子書銷售數量來自個人出版。

傳統出版主要是商業的考量，因為在出版前就要先

付出一筆資金來運作，為了能後在日後回收與獲

利，出版社首先考慮的是前期的排版與印刷成本，

接著是安排營銷渠道及之後的生產物流與庫存問

題，所以出版社在對作者的篩選與評估就變得相當

重要。而個人出版部分，平台商目前已可以先替作

者編排內文，作者覺得滿意後可自營銷售也可委託

平台商或網路書店銷售，並擺脫純商業考量的出版

模式，創造出有特色的個人出版市場，讓出版變得

更自由、個人化與多元化。出版雖然容易，但能否

賣錢或暢銷還是要看作者的功力與內容札實的程

度。

現在已經有許多網站協助在網路上出版自己的作品

成為電子書，例如：Amazon、LuLu 等。此種由

作者自行發行電子書的方式稱為個人出版，為近年

來最新的出版方式，如：內地的盛大文學、台灣的

POPO 原創等，作者本身就是出版社的角色直接進

入發行的工作，而平台商或網路書店則轉型成為印

刷廠與渠道商，待著作印妥後，作者可自營銷售亦

可委託平台商或網路書店代為銷售。

本計畫建構之個人數位出版服務平台結合快速排版軟

體開發技術、數位出版服務平台、遠距圖紋色彩資訊

傳輸技術及複合型印刷暨加工技術等四項技術，並搭

配網路行銷，其中除了數位出版服務平台及遠距圖紋

色彩資訊傳輸技術將委託印研中心研發之外，其餘專

業技術由盈濤公司自行研發。本計畫所需使用之設備

及材料皆為盈濤公司與印刷研究中心已有設備，無引

進其他軟體或設備。

研發成果及衍生效益

專案執行重要心得

藉由這次跨領域合作計畫，可讓內部各級同仁領解、

體會更多產業趨勢及動向，以及相異產業的思維模

式，進而達到腦力激盪，激發更多創新的思考邏輯，

因此可以提升公司員工素質，進一步讓公司邁向更

多元的國際化市場、提升研發能量及開拓更廣的視

野，還可以讓本公司的研發制度，以及管理制度更

加完善，提升公司核心能力。除了數位出版服務平

台及遠距圖紋色彩資訊傳輸技術委託印研中心研發

外，開發中的色彩管理模組皆為單機版電腦模組，

若要轉換成網路平台上運用，在軟體撰寫上需轉換

成 PHP 語言方式撰寫，且先期初步測試時會發現

軟體會出現 Bug 的畫面，且也需考慮各個軟體的相

容性，也曾發現同時執行兩種軟模組而當機，所以

軟體模組測試參數需一直反覆測試及改寫程式碼內

容，而減少 Bug 的出現，目前在執行軟體時已經變

得非常順利，已完成前影像優化軟體的問題解決。

一般個人作家發行的小品、散文、小說或作品集在出
版發行前，需經過出版社排版校稿再送去印刷廠進行
印刷裝訂，除了需支付出版社排版費用及印刷廠印刷
費且印刷廠有最低印量的限制，所以個人作家銷售上
有庫存的壓力。若透過本計畫開發個人數位出版服務
平台除了節省出版社排版費用也可解決印刷最低印量
的限制，所以個人作家出版一本書也可以印製無庫存
問題而實現一本書個一個夢的理想。

本研究計畫導入數位出版服務平台及遠距圖紋色彩

資訊傳輸技術。將引領國內傳統印刷產業業者建立

客製化出版系統。印刷研究中心的縮放與色彩還原

技術本計畫的研究部分數位出版服務平台相結合，

進行數位出版服務平台系統的建構，以完整的執行

系統模組整合需求，產生創新性產品，並由印刷研

究中心提供後續系統維護與教育訓練。此外本計畫

之衍生效益：

1. 增加公司產能營業額提升約 100 萬

2. 促進廠商投資約 200 萬元

3. 增加就業人數 1 人

4. 節省工作時間約 30% 以上

5. 計畫產出個人數位出版服務平台開發計畫

本計畫完成後可使線上數位印刷的服務功能更普及

化，還可以利用此個人數位出版服務平台開發計畫

台創造新穎商機及節省人力的時間，並增加周邊相

關產業提升，以及線上軟體產業人才、印刷相關從

業人才之能力需求培育及精進。

優勢 (S) 劣勢 (W)

1. 整合產品設計生產和客戶
資訊管理，客製化設計功
能與即時回饋系統，透過
網 路 社 群 和 支 援 多 國 語
言，帶動公司外銷訂單產
值佔比。

2. 活用數位出版，與傳統量
產區隔，創意版型模組，
吸引消費者目光。

3. 線上訂單管理/追蹤系統，
線上下單確認在估報價後
台運算後，產品價值一目
了然，需求端和供給端獲
得 系 統 主 動 回 傳 訂 單 進
度，提高產品達交率。

1. 平台之印前客製化設計功
能需重新教育訓練，對於
印前工作人員須調整作業
習慣。

2. 公司從事資訊工作之新聘
人員對於印刷業務及平台
維護工作熟悉度影響平台
運作效率。

機會 (O) 威脅 (T)

1. 整合印前客製化設計與影像
顯示模擬科技，搭配數位印
刷免製版打樣生產，加速客
戶產品開發期程，具備服務
競爭力。

2. 內需市場接單生產模式為
主，電子商務平台多國語言
便利國際客戶了解標籤印刷
服務，透過網際網路溝通無
距離，帶動外銷佔比。

3 . 訂單進度追蹤，蒐集售後客
戶滿意度回饋，改善產品設
計和品質，提高產品滿意
度。

1. 後台估報價系統涉及公司
及客戶個資安全性，防範
網路駭客或企業間諜竊取
為一隱憂。

2. 電商平台產品售後服務爭
議不斷，客戶滿意度回饋
及品質異常處理影響公司
商譽。

本案合作之技轉單位

財團法人印刷工業技術研究中心

經營理念

圖 1.  APP 示意圖


